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1. АНОТАЦІЯ  

У межах навчального курсу студенти ознайомляться з поняттям медіаграмотності, файку, маніпуляціями, зможуть поглибити знання про 

способи використання аудіовізуальної і друкованої інформації. 

 

2. МЕТА ТА ЗАВДАННЯ ОСВІТНЬОГО КОМПОНЕНТА 



Метою дисципліни є формування основ аудіовізуальної грамотності студентів, яка передбачає критичне мислення щодо аналізу медіатекстів 

різних форм, ознайомлення з інноваційними технологіями, які доцільно використовувати майбутньому вчителю-словеснику, поглиблення знань 

про способи використання аудіовізуальної і друкованої інформації. 

Основними завданнями вивчення дисципліни «Філологічна медіаграмотність» є формування уявлень студентів про вплив медіа текстів на 

особистість та суспільство в цілому; розвиток умінь та навичок роботи за персональним комп’ютером та з Інтернетом, використання різних 

засобів та форм медіа для створення власних медіатекстів; розвиток здатності до виявлення форм соціального маніпулювання медіа. 

 

3. ПЕРЕЛІК КОМПЕТЕНТНОСТЕЙ, ЯКІ НАБУВАЮТЬСЯ ПІД ЧАС ОПАНУВАННЯ ОСВІТНІМ КОМПОНЕНТОМ 

 

У процесі вивчення дисципліни студенти оволодівають такими компетентностями: 

ЗК1 Здатність усвідомлено засвоювати знання з дисциплін, передбачених навчальним планом – самостійно і під керівництвом викладача. 

ФК10 Уміння вибудовувати прогностичні сценарії та моделі розвитку комунікативних і соціокультурних ситуацій. 

ФК14 Здатність обґрунтовувати концептуальні основи, структуру і зміст засобів навчання у закладах середньої освіти на старшому етапі 

(підручників, навчальних посібників тощо).  

ФК17 Здатність вивчати об'єкти і предмети з погляду аналізу соціально-антропологічних, соціоекономічних і культурно-історичних умов їх 

походження  

ФК21 Здатність здійснювати емоційно-експресивний вплив на студентську аудиторію. 

ФК26 Здатність правильно тлумачити у процесі спілкування мовленнєві реалії (соціальні, політичні, культурні, освітні, тощо), особливі 

правила мовленнєвої поведінки, характерні для країни, мова якої вивчається. 

 

4. РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ 

ПРН 2. Обізнаний із елементами теоретичного й експериментального (пробного) дослідження в професійній сфері та методами їхньої 

реалізації. 

ПРН 5. Знає провідні тенденції розвитку літературного процесу в Україні, специфіку його перебігу в культурному контексті, зміст 

естетичних теорій, методів, напрямів, течій, стилів, жанрів; твори української класики й сучасності у взаємозв’язках зі світовою літературою й 

культурою. 

ПРН 13. Уміє працювати з теоретичними та науково-методичними джерелами (зокрема цифровими), знаходити, обробляти, систематизувати 

й застосовувати в освітній діяльності сучасну наукову інформацію, бібліографію, комп’ютерні технології. 

ПРН 17. Порівнює мовні та літературні факти, явища, визначає їхні подібності й відмінності. 

ПРН 18. Використовує гуманістичний потенціал української і світової літератури для формування духовного світу юного покоління 

громадян України. 

ПРН 29. Ефективно спілкується в колективі, науково-навчальній, соціально-культурній та офіційно-ділових сферах; виступає перед 

аудиторією, бере участь у дискусіях, обстоює власну думку (позицію), дотримується культури поведінки й мовленнєвого спілкування 

 

 

 



5.   ОБСЯГ КУРСУ 

Вид заняття лекції практичні заняття самостійна робота 

К-сть годин 90 12 12 66 

6. ПОЛІТИКИ КУРСУ 

На семінарських заняттях здобувачі вищої освіти мають змогу дослідити методи розпізнавання шейків в друкованих та цифрових джерелах 

інформації 

Політика академічної поведінки та етики: 

 Не пропускати та не запізнюватися на заняття за розкладом; 

 Вчасно виконувати завдання семінарів та питань самостійної роботи; 

 Вчасно та самостійно виконувати контрольно-модульні завдання  

  



7. СТРУКТУРА КУРСУ  

 7.1 СТРУКТУРА КУРСУ (ЗАГАЛЬНА) 

Кількіст

ь годин  

Тема Форма 

діяльності 

(заняття, 

кількість 

годин) 

Література Завдання Вага 

оцінки 

Термін виконання 

4  Тема 1. Визначення та функції 

медіагрмамотності та медіаосвіти 

Лекція /  

2 год. 

Практична 

робота 

(2 год.) 

4-14   впродовж першого навчального 

семестру (перший періодичний 

контроль) 

4 Тема 2. Основні терміни та поняття 

медіаосвіти та медіаграмотності 

Самостійна 

робота 

(4 год.) 

4-14   впродовж першого навчального 

семестру (перший періодичний 

контроль) 

8 Тема 3. Основні теорії медиаосвіти Лекція /  

2 год. 

Практична 

робота 

(2 год.)/ 

Самостійна 

робота 

(4 год.) 

4-14   впродовж першого навчального 

семестру (перший періодичний 

контроль) 

6 Тема 4. Види медіа Самостійна 

робота 

(6 год.) 

4-14   впродовж першого навчального 

семестру (перший періодичний 

контроль) 

8 
 

Тема 5. Медіа як бізнес Лекція /  

2 год. 

Практична 

робота 

(2 год.) 

4-14, 22, 23   впродовж першого навчального 

семестру (перший періодичний 

контроль) 



4 Тема 6. Капіталізація медіа Самостійна 

робота 

(4 год.) 

4-14, 22, 23   впродовж першого навчального 

семестру (перший періодичний 

контроль) 

6 Тема 7.  Напрямки розвитку медіа Самостійна 

робота 

(6 год.) 

4-14   впродовж першого навчального 

семестру (перший періодичний 

контроль) 

8 Тема 8. Загальні тенденції у сфері нових 

медіа 

Лекція /  

2 год. 

Практична 

робота 

(2 год.) 

4-14   впродовж першого навчального 

семестру (перший періодичний 

контроль) 

10 Тема 9. Вплив медіа на розвиток особистості Лекція /  

2 год. 

Практична 

робота 

(2 год.)/ 

Самостійна 

робота 

(6 год.) 

1-3, 20, 21   впродовж першого навчального 

семестру (перший періодичний 

контроль) 

6 Тема 10. Вплив реклами на соціальні 

цінності 

Самостійна 

робота (6 

год.) 

1-3, 20, 21   впродовж першого навчального 

семестру (перший періодичний 

контроль) 

6 Тема 11. Вплив телебачення на особистість Самостійна 

робота 

(6 год.) 

1-3, 20, 21   впродовж першого навчального 

семестру (перший періодичний 

контроль) 

6 Тема 12. Поняття про кібербезпеку Самостійна 

робота 

(6 год.) 

1-3, 20, 21, 

26 

  впродовж першого навчального 

семестру (перший періодичний 

контроль) 



8 Тема 13. Маніпуляції в медіа Лекція /  

2 год. 

Практична 

робота 

(2 год.)/ 

Самостійна 

робота 

(4 год.) 

1-3, 20, 21, 

26 

  впродовж другого навчального 

семестру (другий періодичний 

контроль) 

6 Тема 14. Види маніпулятивних прийомів Самостійна 

робота 

(6 год.) 

1-3, 20, 21, 

26 

  впродовж другого навчального 

семестру (другий періодичний 

контроль) 

 

7. 2 СХЕМА КУРСУ (ЛЕКЦІЙНИЙ БЛОК) 

Тема лекції  Зміст лекції 

Визначення та функції 

медіагрмамотності та 

медіаосвіти 

1. Суспільне значення медіаосвіти.  

2. Поняття медіаграмотності.  

3. Медіаосвіта в Україні. 

Основні теорії медіаосвіти 1. Визначення теорії медіаосвіти.  

2. «Протекціоністська» теорія медіаосвіти».  

3. Теологічна / релігійна теорія медіаосвіти.  

4. Етична теорія медіаосвіти.  

5. Теорія медіаосвіти як розвитку «критичного мислення».  

6. Ідеологічна теорія медіаосвіти.  

7. Екологічна теорія медіаосвіти.  

8. Теорія медіаосвіти як джерела «задоволення потреб» аудиторії.  

9. «Практична» теорія медіаосвіти.  

10. Культурологічна теорія медіаосвіти. естетична (художня) теорія медіаосвіти.  

11. Семіотична теорія медіаосвіти.  

12. Соціокультурна теорія медіаосвіти. 

Медіа як бізнес 1. Роль медіа в суспільстві.  

2. Як інформація потрапляє до споживача?  

3. Яке джерело прибутку в медіа?  

4. Що продають медіа?  

5. Порушення стандартів і маніпулювання в медіа. 



Загальні тенденції у сфері нових 

медіа. Інтернет 

1. Проблема достовірності інформації.  

2. Соціальні мережі.  

3. Кібер-простір.  

4. Нові технології виробництва та отримання новин.  

5. Веб 2.0 та Вікі.  

6. Технології Веб 2.0. 

Вплив медіа на розвиток 

особистості 

1. Проблема медіа соціалізації.  

2. Позитивний медійний вплив.  

3. Медіа як ресурс особистості.  

4. Проблема медіанасильства та зростання агресії.  

5. Правила користування медіа. 

Маніпуляції в медіа 1. Поняття маніпулятивності.  

2. Маніпуляціїв мас-медіа.  

3. Сучасні інформаційні війни в соціальних онлайн-мережах.  

4. Маніпулятивні прийоми. 

 

7.3  СХЕМА КУРСУ (ПРАКТИЧНІ ЗАНЯТТЯ) 

 
 

 

Тема практичного заняття Зміст практичного заняття 

Визначення та функції медіаграмотності та медіаосвіти Обговорення теми. Виконання тестових завдань 

Основні теорії медіаосвіти Обговорення теми. Виконання тестових завдань 

Медіа як бізнес Обговорення теми. Виконання тестових завдань 

Загальні тенденції у сфері нових медіа. Інтернет Обговорення теми. Виконання тестових завдань 

Вплив медіа на розвиток особистості Обговорення теми. Виконання тестових завдань 

Маніпуляції в медіа Обговорення теми. Виконання тестових завдань 

Визначення та функції медіаграмотності та медіаосвіти Обговорення теми. Виконання тестових завдань 

Основні теорії медіаосвіти Обговорення теми. Виконання тестових завдань 



7.4  СХЕМА КУРСУ (ТЕМИ ДЛЯ САМОСТІЙНОГО ОПРАЦЮВАННЯ) 

Тема для самостійного опрацювання Зміст теми 

Тема 1. Основні терміни та поняття медіаосвіти та медіаграмотності Самостійне ознайомлення з матеріалом відповідно до теми (у 

межах лекційних питань та семінарських занять) 

Тема 2. Основні теорії медиаосвіти Самостійне ознайомлення з матеріалом відповідно до теми (у 

межах лекційних питань та семінарських занять) 

Тема 3. Види медіа Самостійне ознайомлення з матеріалом відповідно до теми (у 

межах лекційних питань та семінарських занять) 

Тема 4. Медіа як бізнес Самостійне ознайомлення з матеріалом відповідно до теми (у 

межах лекційних питань та семінарських занять) 

Тема 5. Капіталізація медіа Самостійне ознайомлення з матеріалом відповідно до теми (у 

межах лекційних питань та семінарських занять) 

Тема 6. Напрямки розвитку медіа Самостійне ознайомлення з матеріалом відповідно до теми (у 

межах лекційних питань та семінарських занять) 

Тема 7.  Загальні тенденції у сфері нових медіа Самостійне ознайомлення з матеріалом відповідно до теми (у 

межах лекційних питань та семінарських занять) 

Тема 8. Вплив медіа на розвиток особистості Самостійне ознайомлення з матеріалом відповідно до теми (у 

межах лекційних питань та семінарських занять) 

Тема 9. Вплив реклами на соціальні цінності Самостійне ознайомлення з матеріалом відповідно до теми (у 

межах лекційних питань та семінарських занять) 

Тема 10. Вплив телебачення на особистість Самостійне ознайомлення з матеріалом відповідно до теми (у 

межах лекційних питань та семінарських занять) 

Тема 11. Поняття про кібербезпеку Самостійне ознайомлення з матеріалом відповідно до теми (у 

межах лекційних питань та семінарських занять) 

Тема 12. Види маніпулятивних прийомів Самостійне ознайомлення з матеріалом відповідно до теми (у 

межах лекційних питань та семінарських занять) 

 

8. СИСТЕМА ОЦІНЮВАННЯ ТА ВИМОГИ 



 

Загальна система 

оцінювання курсу 

За семестр з курсу дисципліни проводяться два періодичні контролі (ПКР), результати яких є складником 

результатів контрольних точок першої (КТ1) і другої (КТ2). Результати контрольної точки (КТ) є сумою 

поточного (ПК) і періодичного контролю (ПКР): КТ = ПК + ПКР. Максимальна кількість балів за контрольну 

точку (КТ) складає 50 балів. Максимальна кількість балів за періодичний контроль (ПКР) становить 60 % від 

максимальної кількості балів за контрольну точку (КТ), тобто 30 балів. А 40 % балів, тобто решта балів 

контрольної точки, є бали за поточний контроль, а саме 20 балів. Результати поточного контролю обчислюються 

як середньозважена оцінок (Хср) за діяльність студента на практичних (семінарських) заняттях, що входять в 

число певної контрольної точки. Для трансферу середньозваженої оцінки (Хср) в бали, що входять до 40 % балів 

контрольної точки (КТ), треба скористатися формулою: ПК = (Хср)∗20 / 5. Таким чином, якщо за поточний 

контроль (ПК) видів діяльності студента на всіх заняттях Хср = 4.1 бали, які були до періодичного контролю 

(ПКР), то їх перерахування на 20 балів здійснюється так: ПК = 4.1∗20 / 5 = 4.1 * 4 = 16.4 // 16 (балів). За 

періодичний контроль (ПКР) студентом отримано 30 балів. Тоді за контрольну точку (КТ) буде отримано КТ = 

ПК + ПКР = 16 + 30 = 46 (балів).  

Студент має право на підвищення результату тільки одного періодичного контролю (ПКР) протягом двох 

тижнів після його складання у випадку отримання незадовільної оцінки.  

Підсумковим контролем є екзамен, на його складання надається 100 балів за виконання тестів (або задач чи 

завдань іншого виду). Загальний рейтинг з дисципліни (ЗР) складається з суми балів (Е), отриманих на екзамені, і 

підсумкової оцінки (ПО) та ділиться навпіл. ЗР = (ПО + Е) / 2 

Практичні 

заняття 

«5» – студент в повному обсязі володіє навчальним матеріалом, вільно самостійно та аргументовано його 

викладає під час усних виступів та письмових відповідей, глибоко та всебічно розкриває зміст теоретичних 

питань та практичних завдань, використовуючи при цьому нормативну, обов’язкову та додаткову літературу. 

Правильно вирішив усі розрахункові / тестові завдання. Здатен виділяти суттєві ознаки вивченого за допомогою 

операцій синтезу, аналізу, виявляти причинно-наслідкові зв’язки, формувати висновки і узагальнення, вільно 

оперувати фактами та відомостями. 

«4» – студент достатньо повно володіє навчальним матеріалом, обґрунтовано його викладає під час усних 

виступів та письмових відповідей, в основному розкриває зміст теоретичних питань та практичних завдань, 

використовуючи при цьому нормативну та обов’язкову літературу. Але при викладанні деяких питань не 

вистачає достатньої глибини та аргументації, допускаються при цьому окремі несуттєві неточності та незначні 

помилки. Правильно вирішив більшість розрахункових / тестових завдань. Студент здатен виділяти суттєві 

ознаки вивченого за допомогою операцій синтезу, аналізу, виявляти причинно-наслідкові зв’язки, у яких можуть 

бути окремі несуттєві помилки, формувати висновки і узагальнення, вільно оперувати фактами та відомостями.  

«3» – студент в цілому володіє навчальним матеріалом, викладає його основний зміст під час усних виступів 

та письмових розрахунків, але без глибокого всебічного аналізу, обґрунтування та аргументації, допускаючи при 

цьому окремі суттєві неточності та помилки. Правильно вирішив половину розрахункових / тестових завдань. 

Має ускладнення під час виділення суттєвих ознак вивченого; під час виявлення причинно-наслідкових зв’язків і 

формулювання висновків. 

«2» – студент не в повному обсязі володіє навчальним матеріалом. Фрагментарно, поверхово (без 



аргументації та обґрунтування) викладає його під час усних виступів та письмових розрахунків, недостатньо 

розкриває зміст теоретичних питань та практичних завдань, допускаючи при цьому суттєві неточності. 

Правильно вирішив окремі розрахункові / тестові завдання. Безсистемно відділяє випадкові ознаки вивченого; не 

вміє зробити найпростіші операції аналізу і синтезу; робити узагальнення, висновки. 

Умови допуску до 

підсумкового 

контролю 

Студент, який навчається стабільно на «відмінні» оцінки і саме такі оцінки має за періодичні контролі, накопичує 

впродовж вивчення навчального курсу 90 і більше балів, має право не складати екзамен з даної дисципліни. 

Студент зобов’язаний відпрацювати всі пропущені семінарські заняття протягом двох тижнів. Невідпрацьовані 

заняття (невиконання навчального плану) є підставою для недопущення студента до підсумкового контролю. 
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